
แบบค ำขอรับทุนส่งเสริม สนับสนุน หรือให้ควำมช่วยเหลือ 
จำกกองทุนพัฒนำดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม 

ตำมพระรำชบัญญัติกำรพัฒนำดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม พ.ศ. 2560 

 มำตรำ 26 (1)  
 มำตรำ 26 (2) 

.................................... 
ส่วนที่ 1 ข้อมูลขอรับกำรส่งเสริมและสนับสนุนเงินจำกกองทุน 

1.1 ชื่อโครงกำร                

1.2 ผู้ขอรับทุน / หน่วยงำนรับผิดชอบ 
      บุคคลทั่วไป               เลขที่บัตรประชาชน    --- 
 ชื่อ              
      เอกชน                      เลขทะเบียนนิติบุคคล  --- 
 ชื่อนิติบุคคล             
 ชื่อผู้รับมอบอ านาจ                   โทรศัพท์                โทรสาร        อีเมล์                 
      หนว่ยงานของรัฐ   รหัสหน่วยงาน (ตาม GFMIS)  
 ชื่อหน่วยงาน             
 ชื่อผู้รับมอบอ านาจ                   โทรศัพท์                โทรสาร        อีเมล์            

1.3 งบประมำณโครงกำร       (บาท) 
(ค ำช้ีแจง : ระบบจะดึงข้อมูลจำกกำรค ำนวณค่ำใช้จ่ำยในส่วนท่ี 3 มำแสดงผลโดยอัตโนมัติ) 

1.4 ระยะเวลำด ำเนินกำร        (วัน) 
(ค ำช้ีแจง : ระยะเวลำด ำเนินกำรจะต้องตรงกับจ ำนวนวันที่ระบุไว้ในข้อ 2.8) 

1.5 หัวหน้ำโครงกำร (ระบุได้จ านวน 1 คน)  
(ค ำช้ีแจง : ระบุหัวหน้ำโครงกำรได้เพียง 1 คน โดยรำยชื่อดังกล่ำวจะปรำกฏในข้อ 2.12 โดยอัตโนมัติ) 

(จัดเตรียมเอกสารประกอบ : ประวัติบุคลากรในโครงการ พร้อมแนบเอกสารดังกล่าวในระบบ) 

 

 

 

ชื่อ-นำมสกุล เลขที่บัตร
ประชำชน 

โทรศัพท์ โทรสำร โทรศัพท์มือถือ อีเมล์   
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1.6 ผู้ร่วมงำนหลัก (ระบุได้มากกว่า 1 คน) 
(ค ำช้ีแจง : ระบุผู้ร่วมงำนหลักได้มำกกว่ำ 1 คน โดยรำยชื่อดังกล่ำวจะปรำกฏในข้อ 2.12 โดยอัตโนมัติ) 

(จัดเตรียมเอกสารประกอบ : ประวัติบุคลากรในโครงการ พร้อมแนบเอกสารดังกล่าวในระบบ) 

1.7 ผู้ประสำนงำน  (ระบุได้จ านวน 1 คน) 
(ค ำช้ีแจง : ระบุผู้ประสำนงำนได้เพียง 1 คน โดยรำยชื่อดังกล่ำวจะปรำกฏในข้อ 2.12 โดยอัตโนมัติ) 

(จัดเตรียมเอกสารประกอบ : ประวัติบุคลากรในโครงการ พร้อมแนบเอกสารดังกล่าวในระบบ) 

1.8 ที่อยู่ผู้ขอรับทุน / หน่วยงำนรับผิดชอบ 
(ค ำช้ีแจง : ระบุสถำนที่ติดต่อของผู้รับทุน/หน่วยงำนท่ีรับผดิชอบตำมรำยชื่อที่ระบุในข้อ 1.2 ในกรณทีี่สถำนท่ีตั้งโครงกำร 

ใช้คนละที่อยู่กับสถำนที่ตดิต่อโปรดระบุ) 

 ชื่อสถานที่ติดต่อ                                                                                                                                                                                                                                                                            
 เลขที่             หมู่ที่                    อาคาร                    หมู่บ้าน                                                                      
 ตรอก/ซอย        ถนน                          ต าบล/แขวง                                                                      
 อ าเภอ/เขต                จังหวัด                    รหัสไปรษณีย์                                      

 ชื่อสถานที่ตั้งโครงการ                                                                                                                                                                                                                                                                           
 เลขที ่            หมู่ที่                    อาคาร                    หมู่บ้าน                                                                      
 ตรอก/ซอย        ถนน                          ต าบล/แขวง                                                                      
 อ าเภอ/เขต                จังหวัด                    รหัสไปรษณีย์                                      
      อีเมล์                                  เว็บไซต์                                                                                                                                                                                                                                           

1.9 ที่มำของโครงกำรมีควำมสอดคล้องกับหัวข้อดังต่อไปนี้  

  นโยบำยและแผนระดับชำติวำ่ด้วยกำรพัฒนำดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม (พ.ศ. 2561 – 2580) (เลือกได้ 1 ข้อ) 
  ยุทธศาสตร์ที่ 1 พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานดิจิทัลประสิทธิภาพสูงให้ครอบคลุมทั่วประเทศ 
  ยุทธศาสตร์ที่ 2 ขับเคลื่อนเศรษฐกิจด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล 
  ยุทธศาสตร์ที่ 3 สร้างสังคมคุณภาพที่ทั่วถึงเท่าเทียมด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล 
  ยุทธศาสตร์ที่ 4 ปรับเปลี่ยนภาครัฐสู่การเป็นรัฐบาลดิจิทัล 
  ยุทธศาสตร์ที่ 5 พัฒนาก าลังคนให้พร้อมเข้าสู่ยุคเศรษฐกิจและสังคมดิจิทัล 
  ยุทธศาสตร์ที่ 6 สร้างความเชื่อม่ันในการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล 

ชื่อ-นำมสกุล เลขที่บัตร
ประชำชน 

โทรศัพท์ โทรสำร โทรศัพท์มือถือ อีเมล์   

      
      

ชื่อ-นำมสกุล เลขที่บัตร
ประชำชน 

โทรศัพท ์ โทรสำร โทรศัพท์มือถือ อีเมล์   
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 แผนแม่บทกำรส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล (พ.ศ. 2561 - 2564) (เลือกได้ 1 ข้อ) 
  ยุทธศาสตร์ที่ 1 พัฒนาก าลังคนสู่ยุคดิจิทัล 
  ยุทธศาสตร์ที่ 2 ยกระดับภาคเศรษฐกิจสู่ดิจิทัลไทยแลนด์ 
  ยุทธศาสตร์ที่ 3 ขับเคลื่อนชุมชนสู่สังคมดิจิทัล 
  ยุทธศาสตร์ที่ 4 พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานรองรับนวัตกรรมดิจิทัล 

นโยบำย แผนแม่บท และแผนอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้อง (โปรดระบุ)        

กรอบนโยบำยกำรให้ทุนสนับสนุน (เลือกได้ 1 ข้อ) 
  Digital Manpower “การศึกษากับคนรุ่นใหม่ในยุคดิจิทัล” 
  Digital Health “Advanced eHealth” 
  Digital Agriculture “เกษตรเชิงรุกด้วยนวัตกรรมดิจิทัล” 
  Digital Technology “เทคโนโลยีดิจิทัลในโลกอนาคต” 
  Digital Government & Infrastructure “รัฐบาลดิจิทัล” 
  Digital Agenda “โครงการตามนโยบายเร่งด่วน” 
 

ส่วนที่ 2 ข้อมูลรำยละเอียดข้อเสนอโครงกำร 

2.1 หลักกำรและเหตุผลควำมจ ำเป็น  
      (ค ำช้ีแจง : แสดงให้เห็นถึงควำมเป็นมำของโครงกำรที่มีควำมสอดคล้องกับนโยบำยและแผนระดับชำติว่ำด้วยกำรพัฒนำ

ดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม (พ.ศ. 2561 – 2580) และหรือแผนแม่บทกำรส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล (พ.ศ. 2561 - 2564) (ตำมที่

เลือกไว้ในข้อ 1.9) พร้อมทั้งระบุเหตุผลควำมจ ำเป็น ประเด็นปัญหำ ที่น ำไปสู่กำรจัดท ำโครงกำรนี้  หำกไม่ท ำโครงกำรจะเกิด

ผลกระทบอย่ำงไร เมื่อท ำโครงกำรนี้แล้วจะเกิดประโยชน์อย่ำงไร และตรงตำมเป้ำหมำยของกำรจัดสรรเงินตำมมำตรำ 26) 

2.2 วัตถุประสงค์โครงกำร 

   (ค ำช้ีแจง : มีควำมชัดเจนสอดคล้องกับหลักกำรและเหตุผลควำมจ ำเป็น (ตำมข้อ 2.1) มีควำมเป็นไปได้ สำมำรถวัดได้ มีควำมเป็น

เหตุเป็นผล และสำมำรถท ำให้เกิดผลส ำเร็จได้ตำมระยะเวลำที่ก ำหนด (ระบุเป็นข้อ)) 

 ตัวอย่าง  

1. เพ่ือพัฒนาแพลตฟอร์มหุ่นยนต์เคลื่อนที่อัตโนมัติทางการเกษตรส าหรับควบคุมวัชพืชขนาดเล็กในไร่อ้อย 

2. เพ่ือพัฒนาแอพพลิเคชั่นระบบฐานข้อมูลผู้สูงอายุด้วยระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร์บนระบบสมาร์ทโฟน 
(Mobile Application) 

3. เพ่ือให้ประชาชนมีความเข้าใจเรื่องการป้องกันตนเองจากโรคไวรัสโคโรน่า 2019  
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2.3 เป้ำหมำยของโครงกำร 
(ค ำช้ีแจง : เขียนให้ชัดเจนเพื่อแสดงให้เห็นผลงำนหรือผลลัพธ์ที่ระบุคุณภำพ หรือปริมำณงำนที่คำดว่ำจะท ำให้บังเกิดขึ้นใน

ระยะเวลำที่ก ำหนดไว้ โดยอำจก ำหนดเป็นร้อยละหรือจ ำนวนหน่วยที่แสดงปริมำณหรือคุณภำพต่ำง ๆ สำมำรถระบุผลที่จะเกิดขึ้น
หลังโครงกำรเสร็จสิ้น เช่น เกิดผลลัพธ์เป็นจ ำนวนเท่ำไร  (ระบุเป็นข้อ)) 

ตัวอย่าง  
1. พัฒนาต้นแบบหุ่นยนต์อัตโนมัติทางการเกษตร ส าหรับควบคุมวัชพืชมีขนาดเล็กกว้างประมาณ 50 ซม. 

ยาวประมาณ 60 ซม. เพ่ือสามารถปฏิบัติงานในแปลงอ้อยบนร่องระหว่างแถวอ้อยมีขนาด 50 – 60 ซม. 
2. อสม. ในเขตภาคกลาง จ านวน ๑,๐๐๐ คน มีฐานข้อมูล GIS ที่สามารถใช้ในการวางแผนการท างานป้องกัน

และแก้ไขปัญหาสุขภาพร่วมกับหน่วยงานภาครัฐ ท้องถิ่น หรือแกนน าชุมชน  
3. ประชาชนในพ้ืนที่จังหวัดสุพรรณบุรีมีความเข้าใจเรื่องการป้องกันตนเองจากโรคไวรัสโคโรน่า 2019  

ร้อยละ 100 

2.4 กลุ่มเป้ำหมำย 
- กลุ่มเป้าหมายหลัก                   คน                                                    

ตัวอย่าง 
1. เกษตรกรในพ้ืนที่จังหวัดสุพรรณบุรี จ านวน 1,000 คน 
2. ผู้สูงอายุ ในเขตภาคกลาง จ านวน 7,771 คน 
3. ประชาชนในพ้ืนที่จังหวัดสุพรรณบุรี จ านวน 800,000 คน         

    - กลุ่มเป้าหมายรอง          คน                                        
ตัวอย่าง 
1. บุคลากรในศูนย์วิจัยการเกษตร จ านวน 800 คน 
2. อสม. ในเขตภาคกลาง จ านวน 1,000 คน 
3. บุคลากรทางการแพทย์ในพ้ืนที่จังหวัดสุพรรณบุรี จ านวน 500 คน 

2.5 ควำมพร้อมในกำรด ำเนินกำร 

   ด าเนินการได้ทันที     

 อยู่ระหว่างเตรียมความพร้อม โปรดระบุเหตุผล ……………………………………….. 

2.6 กำรก ำหนดรำยละเอียดค่ำใช้จ่ำย 
(ค ำช้ีแจง : กำรก ำหนดรำยละเอียดค่ำใช้จ่ำยมีควำมสอดคล้องกับส่วนที่ 3 รำยละเอียดค่ำใช้จ่ำยในกำรด ำเนินงำนพร้อมทั้ง

สมมติฐำนกำรประมำณกำรทำงกำรเงินและเอกสำรอ้ำงอิงที่เกี่ยวข้อง ซึ่งผู้ขอรับทุนต้องศึกษำหลักเกณฑ์ของทำงรำชกำร ซึ่งทำงผู้ให้ทุน 
จะพิจำรณำรำยละเอียดค่ำใช้จ่ำยที่เป็นไปตำมหลักเกณฑ์ฯ เป็นส ำคัญ) 

        เป็นไปตามหลักเกณฑ์ และอยู่ในเกณฑ์ราคามาตรฐานของทางราชการ 

        ไม่เป็นไปตามหลักเกณฑ์ และสูงกว่าเกณฑ์ราคามาตรฐานของทางราชการ 
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2.7 ขอบเขต และกิจกรรมกำรด ำเนินงำน  
(ค ำช้ีแจง : ระบุขอบเขตของกำรท ำโครงกำร ว่ำมีกจิกรรมส ำคัญอะไรบ้ำง มีกำรด ำเนินกำรภำยใตเ้งื่อนไขใดบ้ำง หรือภำยใต้

ข้อจ ำกัดใดบ้ำง กลุ่มเปำ้หมำยคือใคร) 

ตัวอย่าง  

1. รำยงำนกำรศึกษำเบื้องต้น (Inception Report) ซึ่ งประกอบด้วยรายละเอียดอย่างน้อย ดังนี้  
(1) ทฤษฎี/แนวคิด (2) ขอบเขตการด าเนินงาน (3) แผนการด าเนินงาน (4) ผลที่คาดว่าจะได้รับ  

(ค ำชี้แจง : เป็นข้อบังคับของทุกโครงกำรที่จะต้องด ำเนินกำรภำยใน 30 วัน นับถัดจำกวันที่ลงนำมในสัญญำ) 

2. ส ำรวจข้อมูลศักยภำพและควำมพร้อมของชุมชน ผลิตภัณฑ์ในชุมชนเป้ำหมำย โดยมีชุมชนเป้าหมาย 
ที่ได้รับการคัดเลือกไม่น้อยกว่า 40 ชุมชน หรือ 1,000 ครัวเรือน ครอบคลุมทั่วประเทศ  พร้อมทั้งจัดท าหลักสูตร 
การพัฒนา และการบริหารจัดการการผลิตสินค้าของชุมชนเข้าสู่แพลตฟอร์มออนไลน์ อย่างน้อยประกอบด้วย  
การวางแผนธุรกิจเบื้องต้นด้วย(Business Model Canvas) การท าบัญชีสต็อกสินค้า การท าบัญชีต้นทุนสินค้า  
การสร้างร้านค้าออนไลน์ การสร้างเนื้อหา (Content) การเขียนเรื่องราวที่น่าสนใจของสินค้า (Story Telling)  
การจัดภาพถ่ายสินค้าชุมชนจ านวนไม่น้อยกว่า 18 ชั่วโมง และหลักสูตรการตลาดออนไลน์ จ านวนไม่น้อยกว่า  
6 ชั่วโมง รวมจ านวนไม่น้อยกว่า 24 ชั่วโมง 

3. น ำเสนอแนวทำงและจัดกำรประชุมผู้ แทนหน่วยงำนพันธมิตร  ในการสร้างความร่วมมือ 
ในการจัดกิจกรรม สืบสาน และต่อยอดผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล โดยหน่วยงานพันธมิตร 
และผู้เกี่ยวข้อง อาทิ สถาบันการศึกษา สถาบันการเงิน ผู้แทนแพลตฟอร์มออนไลน์ ผู้แทนแพลตฟอร์มซัพพลายเชน 
ผู้แทนแพลดฟร์อมการเรียนการสอนออนไลน์ หรือผู้แทนสมาคมองค์กรที่เกี่ยวข้อง เข้าร่วมไม่น้อยกว่า 20 ราย 
จ านวนไม่น้อยกว่า 1 ครั้ง 

4. พัฒนำแพลทฟอร์มออนไลน์และจัดกิจกรรมผลักดันข้อมูลเศรษฐกิจของชุมชนเข้ำสู่กำรค้ำออนไลน์  
และจัดท าเนื้อหา (Content) เพ่ือให้สามารถผลักดันสินค้าชุมชนเข้าสู่แพลตฟอร์มออนไลน์ 

4.1 พัฒนาแพลทฟอร์มออนไลน์ โดยมีลักษณะการท างานได้ดังนี้ 
(1)  พัฒนาระบบการสมัครสมาชิกประเภท “ผู้ประกอบการชุมชน” ในรูปแบบที่ง่ายต่อการใช้งาน 
(2)  พัฒนาระบบการป้อนข้อมูลทางกายภาพของชุมชน อาทิ ประวัติ ที่ตั้ง ที่มา อัตลักษณ์ หรืออ่ืน ๆ   

ที่เก่ียวข้อง ในรูปแบบที่ง่ายต่อการใช้งาน 
(3)  พัฒนาระบบฐานข้อมูลทะเบียนต้นไม้ อาทิ พ้ืนที่ปลูก, เจ้าของกรรมสิทธิ์ , ชนิดพันธุ์, ขนาด, 

จ านวน เป็นต้น 
(4)  พัฒนาระบบฐานข้อมูลสินค้าชุมชนที่สามารถเชื่อมโยงกับการใช้งานแบบ Big Data และสามารถ

ส่งข้อมูลแบบ API ให้แก่หน่วยงานอื่น สามารถเชื่อมต่อ (Connect) น าไปใช้ประโยชน์ได้ 
(5)  พัฒนาระบบการสืบค้นข้อมูลชุมชุม ในรูปแบบพ้ืนที่  (Geographic) และแบบค าสืบค้น  

ให้ผู้คาดหวัง สามารถด าเนินการได้อย่างสะดวก 
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(6)  พัฒนาระบบการขายสินค้าชุมชนออนไลน์ ให้สามารถรองรับการช าระเงินแบบออนไลน์  
และเชื่อมโยงกับบริการการขนส่ง 

(7)  พัฒนาระบบบริหารจัดการห่วงโซ่อุปทานด้านการผลิต ให้สามารถรองรับค าสั่งซื้อแบบ zero stock 
(8)  พัฒนาระบบบริหารจัดการวัตถุดิบเพ่ือการแปรรูปสินค้า ให้พอดีกับค าสั่งซื้อของลูกค้า 
(9)  พัฒนาระบบบัญชีต้นทุนการผลิตสินค้า เพ่ือให้ทราบก าไรขั้นต้นของการขายสินค้า 
(10) พัฒนาระบบการรายงานผลการด าเนินงาน เช่น ยอดขาย ยอดจอง หรือจ านวนผู้ เข้าชม  

หรือรายงานรูปแบบอ่ืนๆที่กรรมการพิจารณาร้องขอ 
4.2 จัดกิจกรรมอบรม และฝึกปฏิบัติการ แบบออนไลน์ (Online Workshop) 

(1) จัดกิจกรรมฝึกปฏิบัติการ (Online Workshop) ให้ชุมชนเป้าหมาย จ านวนไม่น้อยกว่า 40 ชุมชน 
โดยมีกลุ่มเป้าหมาย รวมจ านวนไม่น้อยกว่า 1,000 ราย อาทิ ผู้ประกอบการชุมชน Trader  
และผู้มีส่วนร่วมการส่งเสริมการตลาดสินค้าชุมชน 

(2) จัดเตรียมเจ้าหน้าที่รับผิดชอบด้านการลงทะเบียน 
(3) จัดหาวิทยากรที่มีองค์ความรู้เหมาะสมกับหลักสูตร ตามข้อ 2). 
(4) จัดท าข้อมูลของผู้เข้าร่วมกิจกรรมในรูปแบบ excel อย่างน้อยต้องประกอบด้วย ชื่อ นามสกุล  

ชื่อกิจการ ที่อยู่ เบอร์โทร และประเภทสินค้า 
4.3 จัดกิจกรรมพบชุมชน (Field Visit) 

(1) จัดกิจกรรมพบปะเพ่ือให้ค าแนะน าถึงสถานที่ปฏิบัติงานจริงของชุมชน (Field Visit) ให้ชุมชน
เป้าหมาย จ านวนไม่น้อยกว่า 40 ชุมชน 

(2) จัดเตรียมเจ้าหน้าที่รับผิดชอบด้านการลงทะเบียน 
(3) จัดหาวิทยากรที่มีองค์ความรู้เหมาะสมกับหลักสูตร ตามข้อ 2). 
(4) จัดท าข้อมูลของผู้เข้าร่วมกิจกรรมในรูปแบบ excel อย่างน้อยต้องประกอบด้วย ชื่อ นามสกุล  

ชื่อกิจการ ที่อยู่ เบอร์โทร และประเภทสินค้า 
4.4 จัดท าเนื้อหา (Content) การบริหารสินค้าคงคลัง การบัญชีต้นทุนการผลิต การท าตลาดสินค้า

ออนไลน์ การภาพถ่ายผลิตภัณฑ์ส าหรับการค้าออนไลน์ พร้อมด้วยเรื่องราวของสินค้า หรือชุมชนที่ดึงดูด น่าสนใจ ที่
สามารถส่งเสริมการตลาด กระตุ้นผู้บริโภคผ่านช่องทางออนไลน์ของชุมชนเป้าหมาย 40 ชุมชน รวมไม่น้อยกว่า 100 
รายการ (Items) 

4.5 น าเสนอสินค้าชุมชน เนื้อหา (Content) และภาพถ่ายผลิตภัณฑ์ ขึ้นสู่แพลตฟอร์มออนไลน์ 
ในโครงการ พร้อมทั้งให้ค าปรึกษาและแก้ไขปัญหาในระหว่างการจัดท าข้อมูลสินค้าคงคลัง , บัญชีต้นทุนสินค้า  
และน าสินค้าขึ้นจ าหน่ายบนแพลตฟอร์มออนไลน์ ตลอดระยะเวลาโครงการ 
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5. จัดท ำสื่อประชำสัมพันธ์ และด ำเนินกำรเผยแพร่ประชำสัมพันธ์  เพ่ือสร้างการรับรู้ การจัดกิจกรรม
ส่งเสริมการตลาด ดังนี้ 

5.1 สื่ออิเล็กทรอนิกส์ 
(1) ออกแบบ จัดท า “แบนเนอร์” หรือ “แฟลชแบนเนอร์” พร้อมเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ผ่าน 

สื่ออิเล็กทรอนิกส์ใน Google Display Network (GND) บนเว็บไซต์ที่ได้รับความนิยม จ านวน 
ไม่น้อยกว่า 5 เว็บไซต์ โดยเผยแพร่เป็นระยะเวลาอย่างน้อย 20 วัน และต้องน าเสนอรายงาน 
จากระบบที่ตรวจสอบเชื่อถือได้ เช่น Google Analytics 

(2) สร้าง Facebook Fanpage เพ่ือเป็นสื่อกลางเผยแพร่ประชาสัมพันธ์กิจกรรมที่สามารถสื่อสาร 
และสร้างภาพลักษณ์ที่ตรงตามวัตถุประสงค์ของโครงการ โดยมีการออกแบบตราสัญลักษณ์ 
(Profile Logo) และภาพปก (Cover Image) พร้อมทั้งจัดท าเรื่องราว (Feed Story) และเผยแพร่
บน Facebook Fanpage ไมน่้อยกว่า 5 เรื่อง พร้อมด้วยภาพถ่ายหรือกราฟิกที่สวยงาม 

(3) สร้าง LINE@ เพ่ือเป็นสื่อกลางเผยแพร่ประชาสัมพันธ์กิจกรรมที่สามารถสื่อสารและสร้าง
ภาพลักษณ์ที่ตรงตามวัตถุประสงค์ของโครงการ โดยมีการออกแบบตราสัญลักษณ์ (Profile Logo) 
และภาพปก (Cover Image) พร้อมทั้งจัดท าเรื่องราว (Timeline) และเผยแพร่บน LINE@  
ไม่น้อยกว่า 5 เรื่อง พร้อมด้วยภาพถ่ายหรือกราฟิกที่สวยงาม 

5.2 คลิปวีดีโอ 
(1) น าเสนอแนวคิด และออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์เชื่อมโยงการส่งเสริมการตลาดสินค้าชุมชน 

ที่จ าหน่ายผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ของชุมชน จ านวนไม่น้อยกว่า 40 ชุมชน เพ่ือเป็นต้นแบบ
ชุมชนที่น าเทคโนโลยี นวัตกรรม และการมีส่วนร่วมของชุมชนมาสนับสนุนการเติบโตและสร้าง
รายได้ สร้างแรงบันดาลใจให้กับชุมชนอ่ืน ในการขยายตลาดสินค้าชุมชนผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ 

(2) จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ตาม (1) ในรูปแบบหนังสั้น จ านวน 10 ชุมชน ไม่น้อยกว่าชุมชนละ 1 ชิ้น 
โดยหนังสั้น มีความยาวชิ้นละไม่น้อยกว่า 3 นาที และแบบย่อความยาวไม่เกินชิ้นละ 30 วินาที 

(3) เผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์ตาม (2) ผ่านโซเชียลมีเดีย จ านวนไม่น้อยกว่า 3 ช่องทาง ระยะเวลา  
ไม่น้อยกว่า 30 วัน เช่น Facebook Ad หรือ Youtube Ad อ่ืนๆ ตามความเหมาะสม ในรูปแบบ
หนังสั้น และต้องน าเสนอรายงานจากระบบที่ตรวจสอบเชื่อถือได้ เช่น Google Analytics  
หรือ Youtube Analytics 

5.3 ประชาสัมพันธ์ ผลิตภัณฑ์  โดยผู้ที่มีชื่อเสียงโดยผู้ที่ถูกคัดเลือกต้องมีผู้ติดตาม ( Follower)  
ในสื่อออนไลน์ประเภทใดประเภทหนึ่ง ไม่น้อยกว่า 10,000 ราย โดยท าการน าเสนอและรีวิวผลิตภัณฑ์ชุมชน  
หรือไลฟ์สด หรือการเขียนบล็อกออนไลน์ ทาง Social Media เพ่ือสร้างความตระหนัก และการรับรู้ในวงกว้าง 

6. สร้ำงโอกำสทำงกำรตลำดให้แก่สินค้ำชุมชนที่ ได้รับกำรพัฒนำเพิ่มมูลค่ำ  เพ่ือแสดงผลส าเร็จ 
ในการผลักดันและจ าหน่ายสินค้าชุมชนผ่านช่องทาง Online และ Offline โดยการจัดงานโชว์เคส (Show Case) 
จ านวนไม่น้อยกว่า 1 งาน และการแสดงสินค้าจ านวน 50 รายการ พร้อมจัดให้มีเจ้าหน้าที่ในการแนะน าและสั่งซื้อ
สินค้าที่สามารถสั่งซื้อได้ ณ จุดโชว์เคส (Show Case) โดยรายละเอียดการด าเนินงานประกอบด้วย 
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(1) การน าเสนอแนวคิดและออกแบบการจัดงาน 
(2) จัดหาสถานที่จัดกิจกรรม เช่น ศูนย์แสดงสินค้า หรือ ห้างสรรพสินค้าที่มีลานจัดแสดง หรือโรงแรม

ระดับ 4 ดาวขึ้นไป หรือสถานที่ท่ีเหมาะสม พร้อมตกแต่งสถานที่จัดกิจกรรม 
(3) ประสานชุมชนเป้าหมายเข้าร่วมกิจกรรมเพ่ือจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาด (Event) รายละเอียดดังนี้ 

- จัดเตรียมและตกแต่งพ้ืนที่ โดยมีการแบ่งโซนที่ใช้ในการจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาด เช่น  
จัดหาบูธ หรือเต็นท ์ให้เพียงพอและครอบคลุมระยะเวลาการจัดกิจกรรม 

- จัดกิจกรรมส่งเสริมการขาย เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการซื้อสินค้า 
7. จัดท ำสรุปผลกำรจัดกิจกรรมและประเมินผล ประกอบด้วย 

(1) ข้อมูลผู้ประกอบธุรกิจ และหน่วยงานพันธมิตรที่เข้าร่วมกิจกรรม 
(2) ข้อมูลจ านวนผู้เข้าชม ยอดเข้าชม (View) และยอดสั่งซื้อสินค้าออนไลน์อย่างน้อย 2 สัปดาห์ หลังจาก

น าสินค้าข้ึนแพลตฟอร์มออนไลน์ 
(3) สรุปความเห็นและข้อเสนอแนะในการจัดกิจกรรมในภาพรวมทั้งหมด 

2.8  วิธีกำร/ขั้นตอนกำรด ำเนินงำนโครงกำร  
(ค ำช้ีแจง : รำยละเอียดของกิจกรรมให้ระบุกำรท ำงำนในขั้นตอนต่ำงๆ ของโครงกำรหรือกิจกรรม ซึ่งจะต้องสอดคล้อง 

กับขอบเขต และกิจกรรมกำรด ำเนินงำนที่เสนอตำมข้อ 2.7 ส่วนผลผลิตรำยกิจกรรม จะเป็นผลผลิตที่กองทุนใช้ในกำรตรวจสอบ 
และตรวจรับงำนในแต่ละงวด ซึ่งงวดงำนจะก ำหนดภำยหลังจำกท่ีโครงกำรได้รับกำรอนุมัติจำกกองทุนแล้ว และตัวช้ีวัดรำยกิจกรรม
จะต้องสอดคล้องกับผลผลิต โดยจะต้องก ำหนดระยะเวลำเริ่มต้นและสิ้นสุดในแต่ละกิจกรรม) ซึ่งระยะเวลำ (วัน) จะเป็นระยะเวลำที่
ระบุไว้ในสัญญำ ทั้งนี้ จะต้องตรงกับระยะเวลำด ำเนินกำรข้อ 1.4 

ตัวอย่ำง 

รำยละเอียดกิจกรรม ผลผลิตรำยกิจกรรม 
 

ตัวช้ีวัดรำยกิจกรรม ระยะเวลำ (วัน) 
เริ่มต้น สิ้นสุด 

1) รายงานการศึกษาเบื้องต้น 
(Inception Report) 

(ค ำช้ีแจง : เป็นข้อบังคับของทุก
โครงกำรที่จะต้องด ำเนินกำรภำยใน 
30 วัน นับถัดจำกวันท่ีลงนำมใน
สัญญำ) 

 

รายงานการศึกษา
เบื้องต้น (Inception 
Report) 

รายงานการศึกษาเบื้องต้น  
ซึ่งประกอบด้วย  
(1) ทฤษฎี/แนวคิด  
(2) ขอบเขตการด าเนินงาน 
(3) แผนการด าเนินงาน  
(4) ผลที่คาดว่าจะได้รับ 

1 30 

2) ส ารวจข้อมูลศักยภาพ 
และความพร้อมของชุมชน 
ผลิตภัณฑ์ในชุมชนเป้าหมาย 

ข้อมูลเกี่ยวกับขั้นตอน
การท างาน ปัญหา 
อุปสรรค การซื้อของเข้า
ร้าน และความต้องการ
ของวิสาหกิจชุมชน-

ข้อมูลชุมชนเป้าหมายที่ได้รับ
การคัดเลือกไม่น้อยกว่า 40 
ชุมชน หรือ 1,000 ครัวเรือน 
และสินค้า 100 รายการ 

31 60 



9 
 

รำยละเอียดกิจกรรม ผลผลิตรำยกิจกรรม 
 

ตัวช้ีวัดรำยกิจกรรม ระยะเวลำ (วัน) 
เริ่มต้น สิ้นสุด 

สหกรณ์การผลิต, ค้าส่ง, 
ค้าปลีก 

3) น าเสนอแนวทางและจัดการ
ประชุมผู้แทนหน่วยงาน
พันธมิตร โดยมีผู้เข้าร่วมไม่น้อย
กว่า 20 ราย จ านวนไม่น้อยกว่า 
1 ครั้ง 

แนวทางและจัดการ
กิจกรรม สืบสาน และ
ต่อยอดผลิตภัณฑ์
ท้องถิ่นด้วยเทคโนโลยี
ดิจิทัล 

ผลการจัดกิจกรรม สืบสาน 
และต่อยอดผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น
ด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล  
โดยหน่วยงานพันธมิตรและ
ผู้เกี่ยวข้อง จ านวน 1 ครั้ง 

31 60 

4) พัฒนาแพลทฟอร์มออนไลน์
และจัดกิจกรรมผลักดันข้อมูล
เศรษฐกิจของชุมชนเข้าสู่การค้า
ออนไลน์ และจัดท าเนื้อหา 
(Content)  
ดังนี้ 

  1 270 

4.1) พัฒนาแพลทฟอร์ม
ออนไลน์ 
 

แพลทฟอร์มออนไลน์
และจัดกิจกรรมผลักดัน
ข้อมูลเศรษฐกิจของ
ชุมชนเข้าสู่การค้า
ออนไลน์ และจัดท า
เนื้อหา (Content) 

พัฒนาแพลทฟอร์มออนไลน์ 
จ านวน 1 แพลทฟอร์ม  
 

4.2) จัดกิจกรรมอบรม และฝึก
ปฏิบัติการ แบบออนไลน์ 
(Online Workshop) 
 

ผลการฝึกอบรม 
 

ผู้เข้าร่วมอบรมฝึกปฏิบัติการ
แบบออนไลน์ (Online 
Workshop) จ านวนไม่น้อย
กว่า 40 ชุมชน  
รวมจ านวนไม่น้อยกว่า 1,000 ราย  

4.3) จัดกิจกรรมพบชุมชน 
(Field Visit) 
 

รายงานสรุปและ
ประเมินผลการใช้งาน
แพลตฟอร์มจากผู้แทน
ชุมชน 
 

ผู้เข้าร่วมกิจกรรมพบชุมชน 
(Field Visit) จ านวนไม่น้อย
กว่า 40 ชุมชน และมีรายงาน
สรุปผล และประเมินการใช้
งานแพลตฟอร์ม 
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รำยละเอียดกิจกรรม ผลผลิตรำยกิจกรรม 
 

ตัวช้ีวัดรำยกิจกรรม ระยะเวลำ (วัน) 
เริ่มต้น สิ้นสุด 

4.4) จัดท าเนื้อหา (Content) 
 

ผลการจัดท าเนื้อหา 
(Content) ที่สามารถ
ส่งเสริมการตลาด 
กระตุ้นผู้บริโภคผ่าน
ช่องทางออนไลน์ 

เนื้อหา Content  
ที่สามารถส่งเสริมการตลาด 
กระตุ้นผู้บริโภคผ่านช่องทาง
ออนไลน์ รวมไม่น้อยกว่า 100 
รายการ (Items) 

4.5) น าเสนอสินค้าชุมชนผ่าน
แพลตฟอร์มออนไลน์ 
 

ผลการจ าหน่ายสินค้า
ชุมชนผ่านแพลตฟอร์ม
ออนไลน์ 

ผลการน าเสนอเนื้อหา 
(Content) และภาพถ่าย
ผลิตภัณฑ์ ขึ้นสู่แพลตฟอร์ม
ออนไลน์ 

5) จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ และ
ด าเนินการเผยแพร่
ประชาสัมพันธ์ 

รายงานการจัดท าสื่อ
ประชาสัมพันธ์ และการ
เผยแพร่ 

1. เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ผ่าน
สื่อ Google Display Network 
5 เว็บไซต ์
2. เผยแพร่ประชาสัมพันธ ์
ผ่านสื่อFacebook Fanpage  
ไม่น้อยกว่า 5 เรื่อง 
3. เผยแพร่ประชาสัมพันธ ์
ผ่านสื่อ LINE@ ไม่น้อยกว่า  
5 เรื่อง  
4. สื่อประชาสัมพันธ ์ 
ในรูปแบบหนังสั้น จ านวน  
10 ชุมชน ไม่น้อยกว่าชุมชนละ 
1 ชิ้น โดยมีการเผยแพร่สื่อ
ประชาสัมพันธ ์ผ่านโซเชยีล
มีเดีย 
5. มีการประชาสัมพันธ์ 
ผลิตภัณฑ์ โดยผู้ที่มีชื่อเสียงผ่าน
โซเชียลมีเดีย ไม่น้อยกว่า 1 ครั้ง 

31 240 

6) สร้างโอกาสทางการตลาด
ให้แก่สินค้าชุมชนที่ได้รับการ
พัฒนาเพิ่มมูลค่า 

ผลการจัดกิจกรรม     
โชว์เคส (Show Case) 

จัดงานโชว์เคส (Show Case) 
จ านวนไม่น้อยกว่า 1 งาน 
และการแสดงสินค้าจ านวน 
50 รายการ  

241 270 
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รำยละเอียดกิจกรรม ผลผลิตรำยกิจกรรม 
 

ตัวช้ีวัดรำยกิจกรรม ระยะเวลำ (วัน) 
เริ่มต้น สิ้นสุด 

7.) จัดท าสรุปผลการจัด
กิจกรรมและประเมินผล 

รายงานสรุปผลการ
ด าเนินงาน 

(1) ข้อมูลชุมชน และ
หน่วยงานพันธมิตรที่เข้าร่วม
กิจกรรม 
(2) ข้อมูลจ านวนผู้เข้าชม 
ยอดเข้าชม (View) และยอด
สั่งซื้อสินค้าออนไลน์อย่าง
น้อย 2 สัปดาห์ หลังจากน า
สินค้าข้ึนแพลตฟอร์มออนไลน์ 
(3) สรุปความเห็นและ
ข้อเสนอแนะในการจัดกิจกรรม
ในภาพรวมทั้งหมด 

241 270 

  รวม 1 270 

2.9 ผลผลิต (Output) / ตัวชี้วัดผลผลิต 
(ค ำช้ีแจง : หัวข้อนี้เป็นผลผลิตและตัวช้ีวัดของโครงกำร โดยจะวัดผลเมื่อด ำเนินโครงกำรเสร็จสิ้น ดังนั้นผลผลิตที่ได้ควรเป็น

ผลผลิตภำพรวมของโครงกำร และกำรระบุตัวช้ีวัดของผลผลิตนั้น สำมำรถเลือกหรือก ำหนดตั วช้ีวัดได้ตำมควำมเหมำะสม 
และสอดคล้องกับผลผลิต (ตัวช้ีวัดเชิงปริมำณ ตัวช้ีวัดเชิงคุณภำพ ตัวช้ีวัดเชิงเวลำ และตัวช้ีวัดเชิงต้นทุน) และตัวช้ีวัด  
ที่ก ำหนดสำมำรถวัดผลได้จริง โดยกองทุนจะน ำใช้ประกอบกำรพิจำรณำผลส ำเร็จในกำรปิดโครงกำร) 

ตัวอย่าง 

ผลผลิต (Output) ตัวช้ีวัดผลผลิต/ค่ำเป้ำหมำย 
ข้อมูลชุมชนเป้าหมายที่ได้รับการคัดเลือกไม่น้อยกว่า 
40 ชุมชน หรือ 1,000 ครัวเรือน และสินค้า 100 
รายการ 

ตัวชี้วัดเชิงปริมาณ  
1. จ านวนชุมชนเป้าหมายที่ได้รับการคัดเลือกไม่น้อยกว่า 
40 ชุมชน หรือ 1,000 ครัวเรือน  
2. จ านวนสินค้าที่ ได้รับการส่งเสริมไม่น้อยกว่า 100 
รายการ 

แพลทฟอร์มออนไลน์ส าหรับการซื้อขายสินค้าชุมชน 
การบริหารจัดการการผลิต การจัดท าบัญชี และ
รายงานสรุปผลการด าเนินงาน  

ตัวชี้วัดเชิงปริมาณ แพลทฟอร์มออนไลน์ส าหรับการซื้อ
ขายสินค้าชุมชน จ านวน 1 ระบบ 

ตัวชี้วัดเชิงคุณภาพ ร้อยละความพึงพอใจของผู้ใช้งาน
แพลทฟอร์มไม่น้อยกว่าร้อยละ 85 
ตัวชี้วัดเชิงเวลา สามารถด าเนินการภายในระยะเวลา 
270 วัน 
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ผลผลิต (Output) ตัวช้ีวัดผลผลิต/ค่ำเป้ำหมำย 
รายงานข้อมูลจ านวนผู้เข้าชม ยอดเข้าชม (View) และ
ยอดสั่งซื้อสินค้าออนไลน์ 

ตัวชี้วัดเชิงปริมาณ  
1. จ านวนผู้เข้าชมเว็ปไซต์ไม่น้อยกว่า 10,000 วิว 
2. ยอดสั่งซื้อสินค้าไม่น้อยกว่า 10 ล้านบาท 
ตัวชี้วัดเชิงคุณภาพ ร้อยละความพึงพอใจของผู้เข้าชม
เว็บไซต์ ไม่น้อยกว่าร้อยละ 85 
ตัวชี้วัดเชิงต้นทุน เกิดการหมุนเวียนทางเศรษฐกิจระดับ
ฐานราก ไม่น้อยกว่า 30 ล้านบาทต่อปี 

 

2.10  ควำมเสี่ยงของโครงกำร  

(ค ำช้ีแจง : ระบุควำมเสี่ยงหรือปัจจัยเสีย่งท่ีอำจท ำให้โครงกำรไม่ประสบควำมส ำเร็จหรือเกิดปญัหำ ควำมเสี่ยงเรื่องลิขสิทธิ์ 
ควำมเสีย่งต่อสังคมคณุภำพชีวิต คุณธรรม จรยิธรรม พร้อมทั้งแนวทำงกำรป้องกันหรือแก้ปัญหำนั้น (ระบุเป็นข้อ)) 

 

2.11  รำยงำนสภำพกำรแข่งขันในตลำด 

     มีรายงานการแข่งขัน  

(จัดเตรียมเอกสารประกอบ : รายงานสภาพการแข่งขันในตลาด (Market Review) พร้อมแนบเอกสารดังกล่าว
ในระบบ) 

     ไม่มีรายงานการแข่งขัน 

 ท่านได้ให้การรับรองและรับประกันว่าปัจจุบัน 
- ไม่มีตลาดของสินค้าหรือบริการที่ใช้ทดแทนกันได้กับที่ท่านเสนอในโครงการ 
- ไม่มีผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการรายใดที่เสนอสินค้าหรือบริการที่ใช้ทดแทนกันได้กับท่ีท่านเสนอใน

โครงการ 
- การด าเนินการโครงการของท่านจะไม่ส่งผลกระทบทางการแข่งขันในการตลาดที่เก่ียวข้อง 

2.12  บุคลำกรในโครงกำร 

(ค ำช้ีแจง : ระบบจะดึงข้อมลูจำกที่ระบุไว้จำกข้อ  1.5 – 1.7 มำแสดงผลโดยอัตโนมัติ) 

2.13  ทฤษฎี/งำนวิจัย/โครงกำรที่เกี่ยวข้อง  

        (ค ำช้ีแจง : ระบุข้อมูลทฤษฎี หลักกำร หรือข้อเท็จจริงต่ำงๆ ที่มีควำมเกี่ยวข้องกับกำรด ำเนินโครงกำร หรือที่จะน ำมำใช้ 
ในโครงกำร หรือข้อมูลโครงกำรที่ได้มีกำรด ำเนินกำรแล้วในรูปแบบหรือลักษณะเดียวกัน อำจเป็นของตัวเองหรือของผู้อื่น 
หรือหน่วยงำนอ่ืนด ำเนินกำร พร้อมด้วยข้อมูลผลลัพธ์ (ให้ระบุรำยละเอียดหรือแนบไฟล์ประกอบในระบบอย่ำงใดอย่ำงหน่ึง)) 
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2.14 จุดเด่นของผลผลิตของโครงกำร 

(ค ำช้ีแจง : ให้อธิบำยว่ำผลผลิตที่ได้จำกโครงกำรมีจุดเด่นอย่ำงไร ในกรณีโครงกำรนี้มีอยู่แล้วในปัจจุบัน ให้อธิบำยว่ำ 
มีควำมแตกต่ำงกับโครงกำรที่มีอยู่ในปัจจุบันอย่ำงไร) 

2.15  หน่วยงำนร่วมด ำเนินกำร   
(ค ำช้ีแจง : กรณีโครงกำรหรือกิจกรรมที่ขอรับกำรส่งเสริม สนับสนุน ให้ควำมช่วยเหลือ หรือทุนอุดหนุนกำรวิจัยและพัฒนำ  

มีหน่วยงำนอ่ืนร่วมด ำเนินโครงกำรหรือกิจกรรม จะต้องมีหนังสือยืนยันจำกหน่วยงำนนั้นๆ โดยให้ผู้มีอ ำนำจหรือผู้รับมอบอ ำนำจเป็น
ผู้ลงนำมในหนังสือดังกล่ำว) 

                 ท ำหน้ำที ่                                                  
                 ท ำหน้ำที ่                                                     
                 ท ำหน้ำที ่                                                                                                                                                                                                                             

(จัดเตรียมเอกสารประกอบ : หนังสือยืนยันจากหน่วยงานร่วมด าเนินการ (ถ้ามี)) 

2.16   ผลที่คำดว่ำจะได้รับจำกโครงกำร (Outcomes)  

(ค ำช้ีแจง : ระบุผลประโยชน์ท่ีได้จำกกำรด ำเนินโครงกำรหรือกำรท ำวิจัย  และผลกระทบที่มีต่อผู้ที่เกี่ยวข้อง/สิ่งแวดล้อม)  

2.17  ผู้ใช้ประโยชน์จำกโครงกำร (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ)  
 ประชาชน                                                                  
 ภาคเอกชน                                                             
 หน่วยงานรัฐ/รัฐวิสาหกิจ                                                           
 ภาคการศึกษา                                                                                                      
 อ่ืน ๆ                                             

2.18  วิเครำะห์ผลกระทบ (Cost Benefit Analysis) ทำงด้ำนเศรษฐกิจ  

  (ค ำช้ีแจง :  ระบุผลกำรด ำเนินโครงกำรจะก่อให้เกดิมลูค่ำเพิ่มทำงเศรษฐกิจอย่ำงไร)                     

2.19   วิเครำะหผ์ลกระทบ (Cost Benefit Analysis) ทำงด้ำนสังคม  
(ค ำช้ีแจง :  ระบุผลกำรด ำเนินโครงกำรจะก่อให้เกิดมูลค่ำเพิ่มทำงสังคมและ/วัฒนธรรมอย่ำงไร) 

2.20  ควำมเชื่อมโยงกับโครงกำรอ่ืนระบุควำมเกี่ยวข้อง   

(ค ำช้ีแจง : โครงกำรที่เสนอขอมีควำมเชื่อมโยงกับโครงกำรหรือกิจกรรมของตัวเองหรือของผู้อื่นที่ได้มกีำรด ำเนินกำรไปแล้ว

หรือก ำลังด ำเนินกำรอยู่อย่ำงไร) 
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2.21 ทรัพย์สินทำงปัญญำ  
(ค ำช้ีแจง :  ยอมรับเง่ือนไขเป็นไปตำมประกำศคณะกรรมกำรบริหำรกองทุนพัฒนำดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม เรื่องกำร

บริหำรจัดกำรทรัพย์สินทำงปัญญำ กำรจัดสรรประโยชน์ และกำรรักษำสิทธิในทรัพย์สินทำงปัญญำ)  

   ให้สิทธิ์ในทรัพย์สินทางปัญญาเป็นเจ้าของร่วมกัน 

1) ทรัพย์สินทำงปัญญำที่มีอยู่เดิม (Background IP) 
 ทรัพย์สินทำงอุตสำหกรรม (Industrial Property) 

ลิขสิทธิ ์

หมำย

เหต ุ

 
สิทธิบัตร 

แบบผังภูมิ

ของวงจรรวม 

เครื่องหมำย

กำรค้ำ 

ควำมลับ

ทำงกำรค้ำ 

ชื่อทำง 

กำรค้ำ 

สิ่งบ่งชีท้ำง

ภูมิศำสตร ์

กำรประดิษฐ์  
(กระบวนกำร โครงสร้ำง 
องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ 
กรรมวิธี ฯลฯ) 

        

กำรออกแบบผลิตภัณฑ์ 
(รูปลักษณะภำยนอกของ
ผลิตภัณฑ์) 

        

ซอฟต์แวร์/กำรเข้ำรหัส
ซอฟต์แวร์ 

        

งำนวิจัยเชิงวิทยำศำสตร์และ
งำนวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

        

ชื่อเทคโนโลยีหรือสินค้ำ         

องค์ควำมรู้ (Know-How)         

เว็บไซต์         

อื่น ๆ         
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2)  ทรัพย์สินทำงปัญญำที่จะเกิดขึ้น (Foreground IP) 
 ทรัพย์สินทำงอุตสำหกรรม (Industrial Property) 

ลิขสิทธิ ์

หมำย

เหต ุ

 
สิทธิบัตร 

แบบผังภูมิ

ของวงจรรวม 

เครื่องหมำย

กำรค้ำ 

ควำมลับ

ทำงกำรค้ำ 

ชื่อทำง 

กำรค้ำ 

สิ่งบ่งชีท้ำง

ภูมิศำสตร ์

กำรประดิษฐ์  
(กระบวนกำร โครงสร้ำง 
องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ 
กรรมวิธี ฯลฯ) 

        

กำรออกแบบผลิตภัณฑ์ 
(รูปลักษณะภำยนอกของ
ผลิตภัณฑ์) 

        

ซอฟต์แวร์/กำรเข้ำรหัส
ซอฟต์แวร์ 

        

งำนวิจัยเชิงวิทยำศำสตร์และ
งำนวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

        

ชื่อเทคโนโลยีหรือสินค้ำ         

องค์ควำมรู้ (Know-How)         

เว็บไซต์         

อื่น ๆ         

 

2.22 ควำมยั่งยืนของโครงกำรหลังจำกเสร็จสิ้นโครงกำร  

ประเด็น ผู้รับผิดชอบ รำยละเอียดที่ด ำเนินกำร ช่วงเวลำที่ด ำเนินกำร 

 หน่วยงานผู้รับผิดชอบ
ภายหลังเสร็จสิ้นโครงการ 

   

 แนวทางการด าเนินงานและ
การบ ารุงรักษาทรัพย์สินของ
โครงการ 

   

 ผลกระทบของโครงการใน
ระยะยาว หรือประโยชน์ของ
โครงการมีความต่อเนื่อง 
(continuous flow of net 
benefits) 
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ประเด็น ผู้รับผิดชอบ รำยละเอียดที่ด ำเนินกำร ช่วงเวลำที่ด ำเนินกำร 

 แนวทางการส่งเสริมการใช้
ประโยชน์และการจัดสรร
ผลประโยชน์ของโครงการ 

   

 การมีส่วนร่วมของชุมชนหรือ
กลุ่มผู้ได้ประโยชน์จาก
โครงการอย่างต่อเนื่อง 

   

 ความยั่งยืนของการใช้
ทรัพยากร 

   

 อ่ืน ๆ (ถ้ามี)    
 

2.23 โครงกำรหรือส่วนใดส่วนหนึ่งของโครงกำรได้มีกำรขอทุนจำกแหล่งอ่ืนอีกหรือไม่  
   ไม่มี               
   มี (โปรดระบุ ช่ือโครงการ/แหล่งเงินทุน)                                                                    

2.24 กำรใช้ประโยชน์ครุภัณฑ์เมื่อโครงกำรสิ้นสุด (ถ้ามี) 

(ค ำช้ีแจง :  ในกรณีที่จ ำเป็นต้องขอกำรสนับสนุนงบประมำณส ำหรับกำรจัดซื้อครุภัณฑ์ส ำหรับใช้งำนในโครงกำร  ให้ระบุ 
แนวทำงกำรใช้ประโยชน์ครุภัณฑ์เมื่อสิ้นสุดโครงกำร) 

2.25 ข้อมูลอ่ืนๆ เพิ่มเติม (ถ้ามี)  

 (ค ำช้ีแจง :  ให้ระบุข้อมูลอื่นๆ ท่ีอำจเป็นประโยชน์ต่อกำรพิจำรณำโครงกำร) 
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ส่วนที่ 3 : รำยละเอียดค่ำใช้จ่ำยในกำรด ำเนินงำนพร้อมทั้งสมมติฐำนกำรประมำณกำรทำงกำรเงิน  
และเอกสำรอ้ำงอิงที่เกี่ยวข้อง 
ค ำช้ีแจง : กำรก ำหนดรำยละเอียดค่ำใช้จ่ำยให้เป็นไปตำมหลักเกณฑ์รำคำของทำงรำชกำร ดังนี ้

1. ค่ำตอบแทนบุคลำกรหรือค่ำตอบแทนนักวิจัย ให้ศึกษำจำก “หลักเกณฑ์ อัตรำค่ำใช้จ่ำย และแนวทำงกำรพิจำรณำ
งบประมำณรำยจ่ำยประจ ำปี กำรฝึกอบรม สัมมนำ กำรโฆษณำ ประชำสัมพันธ์ กำรจ้ำงท่ีปรึกษำ คชจ.กำรเดินทำง
ไปต่ำงประเทศ”  

2. ค่ำใช้สอยหรือค่ำด ำเนินกำร ให้เปน็ไปตำมหลักเกณฑร์ำคำของทำงรำชกำร ให้ศึกษำจำก  

2.1 อัตรำรำคำงำนต่อหน่วย 

2.2 หลักเกณฑ์ อัตรำค่ำใช้จ่ำย และแนวทำงกำรพิจำรณำงบประมำณรำยจ่ำยประจ ำปี กำรฝึกอบรม สัมมนำ กำร
โฆษณำ ประชำสมัพันธ์ กำรจ้ำงท่ีปรึกษำ คชจ.กำรเดินทำงไปต่ำงประเทศ 

2.3 หลักเกณฑ์ และอัตรำคำ่ใช้จ่ำย ประกอบกำรพิจำรณำงบประมำณรำยจ่ำยประจ ำปี ที่เบิกจ่ำยในลักษณะ
ค่ำตอบแทน ใช้สอย วัสดุ และค่ำสำธำรณูปโภค 

2.4 หำกไม่ เป็นไปตำมหลักเกณฑ์ของทำงรำชกำร จะต้องเป็นไปตำมหลักกำรสืบรำคำจำกท้องตลำด  
โดยจะต้องมีเอกสำรแหล่งอ้ำงอิงรำคำนั้นๆ โดยใช้ ใบเสนอรำคำ 3 รำย กรณีน้อยกว่ำ 3 รำย จะต้องระบุ
เหตุผลควำมจ ำเป็น  

3. ค่ำวัสดุ ค่ำครุภณัฑ์ และค่ำใช้จ่ำยอื่นๆ ให้เป็นไปตำมหลักเกณฑ์รำคำของทำงรำชกำร ให้ศึกษำจำก 

3.1 เกณฑ์รำคำพื้นฐำน ส ำหรบัอุปกรณ์ ICT 

3.2 บัญชีรำคำมำตรฐำนสิ่งก่อสร้ำง 

3.3 บัญชีรำคำมำตรฐำนครภุัณฑ ์

3.4 หลักเกณฑ์ อัตรำค่ำใช้จ่ำย และแนวทำงกำรพิจำรณำงบประมำณรำยจ่ำยประจ ำปี กำรฝึกอบรม สัมมนำ กำร
โฆษณำ ประชำสมัพันธ์ กำรจ้ำงท่ีปรึกษำ คชจ.กำรเดินทำงไปต่ำงประเทศ 

3.5 หลักเกณฑ์ และอัตรำค่ำใช้จ่ำย ประกอบกำรพิจำรณำงบประมำณรำยจ่ำยประจ ำปี ท่ีเบิกจ่ำยในลักษณะ
ค่ำตอบแทน ใช้สอย วัสดุ และค่ำสำธำรณูปโภค 

3.6 หำกไม่เป็นไปตำมหลักเกณฑข์องทำงรำชกำร จะต้องเป็นไปตำมหลักกำรสืบรำคำจำกท้องตลำด  
โดยจะต้องมีเอกสำรแหล่งอ้ำงอิงรำคำนั้นๆ โดยใช้ ใบเสนอรำคำ 3 รำย กรณีน้อยกว่ำ 3 รำย จะต้องระบุ
เหตุผลควำมจ ำเป็น 
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1. ค่ำตอบแทนบุคลำกรหรือค่ำจ้ำงนักวิจัย 
1.1 ค่าตอบแทนบุคลากร/ค่าจ้าง จ ำนวน  

(คน) 
ระยะเวลำ  
(เดือน) 

เดือนละ 
(บำท) 

รวม 
(บำท) 

แหล่งข้อมูลอ้ำงอิง 

1.1.x ต าแหน่งในโครงการ             .                               

ปริญญา                                  .                                
สาขา                                     .                                                                            
ประสบการณ์อย่างน้อย              .ปี 

     หลักเกณฑ์ อัตราคา่ใช้จ่าย
และแนวทางการพิจารณา
งบประมาณรายจ่ายประจ าปี 
การฝึกอบรม สัมมนา  
การโฆษณา ประชาสัมพันธ์ 
การจ้างท่ีปรึกษา คชจ.  
การเดินทางไปต่างประเทศ 

หมายเหตุ สามารถก าหนดจ านวนบุคลากรได้ตามความเหมาะสม และเลือกแหล่งข้อมูลอ้างอิง 

1.2 ค่ำตอบแทนวิทยำกร (ถ้ำมี) จ ำนวน 
(คน) 

ระยะเวลำ  
(ชั่วโมง) 

ชั่วโมงละ 
(บำท) 

รวม 
(บำท) 

แหล่งข้อมูลอ้ำงอิง 

1.2.x ต าแหน่งในโครงการ            .                               

ปริญญา                                  .                                
สาขา                                     .                                                                            
ประสบการณ์อย่างน้อย              .ปี 

     หลักเกณฑ์ อัตราคา่ใช้จ่าย
และแนวทางการพิจารณา
งบประมาณรายจ่ายประจ าปี 
การฝึกอบรม สัมมนา  
การโฆษณา ประชาสัมพันธ์  
การจ้างท่ีปรึกษา คชจ.  
การเดินทางไปต่างประเทศ 

หมายเหตุ สามารถก าหนดจ านวนวิทยากรได้ตามความเหมาะสม และเลือกแหล่งข้อมูลอ้างอิง 

2. ค่ำใช้สอยหรือค่ำด ำเนินกำร 

2.1 ค่ำใช้สอย 

 

จ ำนวน 
(หน่วย) 

หน่วยละ 
(วัน/คืน/
เท่ียว/มื้อ) 

วัน/คืน/
เท่ียว/มื้อ

ละ 
(บำท) 

รวม 
(บำท) 

แหล่งอ้ำงอิง 

2.x รายละเอียด                         .                                           อัตราราคางานต่อหน่วย 

 หลักเกณฑ์ อัตราคา่ใช้จ่าย 
และแนวทางการพิจารณา
งบประมาณรายจ่ายประจ าปี 
การฝึกอบรม สัมมนา  
การโฆษณา ประชาสัมพันธ์ 
การจ้างท่ีปรึกษา คชจ.  
การเดินทางไปต่างประเทศ 

 หลักเกณฑ์ และอตัรา 
ค่าใช้จ่ายประกอบการ
พิจารณางบประมาณรายจ่าย
ประจ าปี ท่ีเบิกจา่ยในลักษณะ
ค่าตอบแทน ใช้สอย วัสดุ  
และค่าสาธารณูปโภค 
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 สืบราคาจากท้องตลาด โดยมี 
ใบเสนอราคา 3 ราย  
(แนบเอกสารใบเสนอราคา) 

 สืบราคาจากท้องตลาด โดยมี 
ใบเสนอน้อยกว่า 3 ราย  

ระบุเหตุผลความจ าเป็น 
………………………………………………
……………………………………………… 

 (แนบเอกสารใบเสนอราคา) 
หมายเหตุ สามารถก าหนดรายการค่าใช้สอยได้ตามความเหมาะสม และเลือกแหล่งข้อมูลอ้างอิง 
2.2 ค่ ำเช่ ำ พ้ื นที่  /ห้ องประชุ ม /
ห้องสัมมนำ / เต็นท์ /ค่ำพิมพ์เอกสำร 

จ ำนวน 
(หน่วย/
วัน/ชุด) 

หน่วยละ 
(บำท) 

 รวม 
(บำท) 

แหล่งอ้ำงอิง 

2.2.x รายละเอยีด                                 
.                                       .   

     อัตราราคางานต่อหน่วย 

 หลักเกณฑ์ อัตราคา่ใช้จ่าย 
และแนวทางการพิจารณา
งบประมาณรายจ่ายประจ าปี 
การฝึกอบรม สัมมนา  
การโฆษณา ประชาสัมพันธ์ 
การจ้างท่ีปรึกษา คชจ.  
การเดินทางไปต่างประเทศ 

 หลักเกณฑ์ และอตัรา 
ค่าใช้จ่ายประกอบการ
พิจารณางบประมาณรายจ่าย
ประจ าปีที่เบิกจ่ายในลักษณะ
ค่าตอบแทน ใช้สอย วัสดุ  
และค่าสาธารณูปโภค 

 สืบราคาจากท้องตลาด โดยมี 
ใบเสนอราคา 3 ราย  
(แนบเอกสารใบเสนอราคา) 

 สืบราคาจากท้องตลาด โดยมี 
ใบเสนอน้อยกว่า 3 ราย  

ระบุเหตุผลความจ าเป็น 
………………………………………………
……………………………………………… 

(แนบเอกสารใบเสนอราคา) 
หมายเหตุ สามารถก าหนดรายการค่าเช่าพื้นที่ /ห้องประชุม /ห้องสัมมนา / เต็นท์ /ค่าพิมพ์เอกสารได้ตามความเหมาะสม และเลือก

แหล่งข้อมูลอ้างอิง 
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3. ค่ำวัสดุ จ ำนวน 
(หน่วย) 

หน่วยละ 
(บำท) 

 รวม 
(บำท) 

แหล่งอ้ำงอิง 

3.x รายละเอียด                        .                                                                             
 เกณฑ์ราคาพื้นฐาน ส าหรับ

อุปกรณ์ ICT 

 บัญชีราคามาตรฐานก่อสร้าง 

 บัญชีราคามาตรฐานครุภณัฑ์  

 หลักเกณฑ์ อัตราคา่ใช้จ่าย 
และแนวทางการพิจารณา
งบประมาณรายจ่ายประจ าปี 
การฝึกอบรม สัมมนา  
การโฆษณา ประชาสัมพันธ์ 
การจ้างที่ปรึกษา คชจ. การ
เดินทางไปต่างประเทศ 

 หลักเกณฑ์ และอตัรา 
ค่าใช้จ่ายประกอบการ
พิจารณางบประมาณรายจ่าย
ประจ าปีที่เบิกในลักษณะ
ค่าตอบแทน ใช้สอย วัสดุ  
และค่าสาธารณูปโภค 

 สืบราคาจากท้องตลาด โดยมี 
ใบเสนอราคา 3 ราย  
(แนบเอกสารใบเสนอราคา) 

 สืบราคาจากท้องตลาด โดยมี 
ใบเสนอน้อยกว่า 3 ราย  

ระบุเหตุผลความจ าเป็น 
………………………………………………
……………………………………………… 

(แนบเอกสารใบเสนอราคา) 
หมายเหตุ สามารถก าหนดรายการค่าวัสดุได้ตามความเหมาะสม และเลือกแหล่งข้อมูลอ้างอิง 
 
4. ค่ำครุภัณฑ ์ จ ำนวน 

(หน่วย) 
หน่วยละ 
(บำท) 

 รวม 
(บำท) 

แหล่งอ้ำงอิง 

4.x รายละเอียด                        .                                                                              เกณฑ์ราคาพื้นฐาน ส าหรับ
อุปกรณ์ ICT 

 บัญชีราคามาตรฐานก่อสร้าง 

 บัญชีราคามาตรฐานครุภณัฑ ์
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 หลักเกณฑ์  อัตราค่าใช้จ่าย 
และแนวทางการพิจารณ า
งบประมาณรายจ่ายประจ าปี การ
ฝึ กอบรม สัมมนา การโฆษณา  
ประชาสั มพั นธ์  ก า ร จ้ า ง 
ที่ปรึกษา คชจ. การเดินทางไป
ต่างประเทศ 

 ห ลั ก เก ณ ฑ์  แ ล ะ อั ต ร า 
ค่ า ใ ช้ จ่ า ย  ป ร ะ ก อ บ ก า ร
พิจารณางบประมาณรายจ่าย
ประจ าปี  ที่ เบิ กในลักษณ ะ
ค่าตอบแทน ใช้สอย วัสดุ และ
ค่าสาธารณูปโภค 

 สืบราคาจากท้องตลาด โดยมี 
ใบเสนอราคา 3 ราย  
(แนบเอกสารใบเสนอราคา) 

 สืบราคาจากท้องตลาด โดยมี 
ใบเสนอน้อยกว่า 3 ราย  

ระบุเหตุผลความจ าเป็น 
………………………………………………
……………………………………………… 

(แนบเอกสารใบเสนอราคา) 
หมายเหตุ สามารถก าหนดรายการค่าครุภัณฑ์ได้ตามความเหมาะสม และเลือกแหล่งข้อมูลอ้างอิง 
5. ค่ำใช้จ่ำยอื่นๆ จ ำนวน 

(หน่วย) 
หน่วยละ 
(บำท) 

 รวม 
(บำท) 

แหล่งอ้ำงอิง 

5.x รายละเอียด                        .                                                                             
 เกณฑ์ราคาพื้นฐาน ส าหรับ

อุปกรณ์ ICT 

 บัญชีรามาตรฐานก่อสร้าง 

 บัญชีราคามาตรฐานครุภณัฑ์  

 หลักเกณฑ์ อัตราคา่ใช้จ่าย 
และแนวทางการพิจารณา
งบประมาณรายจ่ายประจ าปี 
การฝึกอบรม สัมมนา  
การโฆษณา การ
ประชาสมัพันธ์ การจ้าง 
ที่ปรึกษา คชจ. การเดินทาง 
ไปต่างประเทศ 
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 หลั ก เกณ ฑ์  และอั ต รตรา 
ค่ า ใ ช้ จ่ า ย ป ร ะ ก อ บ ก า ร
พิจารณ ารายจ่ ายประจ าปี 
ที่เบิกในลักษณะค่าตอบแทน
ใ ช้ ส อ ย  วั ส ดุ  แ ล ะ ค่ า
สาธารณูปโภค 

 สืบราคาจากท้องตลาด โดยมี 
ใบเสนอราคา 3 ราย  
(แนบเอกสารใบเสนอราคา) 

 สืบราคาจากท้องตลาด โดยมี 
ใบเสนอน้อยกว่า 3 ราย  

ระบุเหตุผลความจ าเป็น 
………………………………………………
……………………………………………… 
(แนบเอกสารใบเสนอราคา) 

หมายเหตุ สามารถก าหนดรายการค่าใช้จ่ายอื่น ๆ ได้ตามความเหมาะสม และเลือกแหล่งข้อมูลอ้างอิง 
รวมเป็นเงินทั้งสิ้น xxx,xxx* บาท 

หมายเหต ุ* ระบบจะค านวณค่าใช้จ่ายอัตโนมัติ 

 

ส่วนที ่4 รำยกำรข้อมูลเอกสำรหลักฐำนประกอบแบบค ำขอรับกำรส่งเสริมและสนับสนุนเงินจำกกองทุน  
 เอกสารแสดงสถานะของหน่วยงานผู้ขอรับทุนที่ออกโดยหน่วยงานของรัฐ*  
 หนังสือยินยอมให้ด าเนินการจากผู้มีอ านาจในองค์กร หรือหนังสือมอบอ านาจ (ถ้ามี)  
 สถานที่ด าเนินโครงการ*  
 ส าเนาหลักฐานที่แสดงถึงวัตถุประสงค์ ข้อบังคับ หรือระเบียบขององค์กร*  
 สรุปผลการด าเนินการที่เกี่ยวข้องกับ องค์กร และ/หรือกิจการที่เก่ียวข้อง กับการพัฒนาดิจิทัลเพื่อ

เศรษฐกิจและสังคม ย้อนหลังไม่น้อยกว่าหนึ่งปี*  
หมายเหตุ * รูปแบบเอกสารไม่ได้มีการก าหนดรูปแบบ สามารถใช้รูปแบบของหน่วยงานผู้ออกได้ 

ทั้งนี้ ไฟล์ที่จะใช้ Upload เข้าสู่ระบบ จะต้องมีรูปแบบเป็น PDF ขนาดไม่เกิน 25 MB 

(จัดเตรียมเอกสำรประกอบ : ตำมรำยกำรข้ำงต้นพร้อมแนบเอกสำรดังกล่ำวในระบบ) 
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ส่วนที ่5 ค ำรับรองของผู้ประสงค์ขอรับกำรส่งเสริมและสนับสนุนเงินจำกกองทุน 
 5.1 ข้าพเจ้าได้รับทราบ และเข้าใจกฎหมาย กฎ ระเบียบ ค าสั่ ง หลักเกณฑ์ และเงื่อนไขของ 

การด าเนินงานต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมและสนับสนุนจากกองทุนเป็นอย่างดีแล้ว และยินยอมปฏิบัติ 
ตามกฎหมาย กฎ ระเบียบ ค าสั่ง หลักเกณฑ์ และเงื่อนไขดังกล่าว ตลอดจนค าสั่งทางปกครองใดๆ โดยเคร่งครัด 
ทุกประการ  

 5.2 ข้าพเจ้าขอรับรองว่าข้อมูลที่ปรากฏในแบบค าขอรับการส่งเสริมและสนับสนุนเงินจากกองทุน 
พร้อมเอกสารหลักฐานประกอบการพิจารณาขอรับการส่งเสริมและสนับสนุนเงินจากกองทุนนี้ถูกต้องครบถ้วนและ 
เป็นความจริงทุกประการ 

           
         ลงชื่อ ............................................... ผู้ขอรับการส่งเสริมและสนับสนุนเงินจากกองทนุ 
                                                   (...............................................) 
                                วัน/เดือน/ปี     ..............................................  

 
หมำยเหตุ : กรณีผู้ขอรับกำรส่งเสริมและสนับสนุนเงินจำกกองทุนเป็นนิติบุคคล หมำยถึง ผู้แทนนิติบุคคลหรือผู้มีอ ำนำจกระท ำ
กำรแทน เช่น ปลัดกระทรวงหรืออธิบดี อธิกำรบดี กรรมกำรผู้จัดกำรใหญ่ ประธำนมูลนิธิ เป็นต้น 

(จัดเตรียมเอกสารประกอบ : ค ารับรองของผู้ประสงค์ขอรับการส่งเสริมและสนับสนุน เงินจากกองทุน 
พร้อมลงลายมือชื่อในเอกสารก่อนแนบเอกสารดังกล่าวในระบบ) 


